JAK PROMOWAC

TURYSTYKE WELLBEING?




Jak promowac turystyke wellbeing?

Turystyka wellbeing to zrownowazona turystyka, ktora wspiera harmonie
i rownowage ciata, umystu i duszy. Niniejsza broszura zawiera pomysty, jak mozna
promowac tego rodzaju produkty i ustugi.

DLA KOGO!

Broszura jest przeznaczona dla
tych, ktérzy pracujg w branzy
turystycznej lub w biznesie
zwigzanym z turystyka i szukajg
inspiracji, w jaki sposob
przedstawia¢ oferte w duchu
wellbeing.

0!

W broszurze znajdziesz po-
mysty, jak wykorzysta¢ zdjecia
i stowa, komunikujgc tresci
wellbeing oraz jak tworzyc
posty na ten temat w mediach
spotecznosciowych. Na stronie
www.wellbeingtourism.com
znajdziesz rowniez informacje
jak promowacé swojg dziatal-
nosc.

DLACZEGO!

Oferty z sektora turystyki
wellbeing cieszg sie niestabng-
cym powodzeniem. Proponujac
ustugi i produkty, ktére sg nie
tylko zrownowazone, ale takze
wspierajg harmonie i rownowage
ciata, umystu i duszy, czynisz
dobro w najlepszy mozliwy
sposdb. Twoi klienci i otoczenie
powinno sie o tym dowiedziec.
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Wprowadzenie

Zapotrzebowanie na wellbeing

Rynek produktéw z sektora turystyki wellbeing nieprzerwanie
ro$nie. Dla coraz wiekszej liczby oséb wazne jest, aby oferta
turystyczna i biznes byly zréwnowazone, a wiec uwzgledniaty
potrzeby srodowiska i dziataty odpowiedzialnie w stosunku do
najblizszego otoczenia. Zapotrzebowanie na wypoczynek, ktéry
pozwoli skoncentrowac sie na poprawie samopoczucia (redukgji
stresu, poprawie zdrowia i jakosci zycia, samorozwoju i nawigzaniu
kontaktu z samym sobg oraz z innymi ludZmi) cieszy sie coraz
wiekszym zainteresowaniem. Dlatego warto zastanowic sie, w jaki
sposob przekazywacd innym koncepcje wellbeing.

Marketing

Niniejszabroszurajest przeznaczonadlaosdb, ktére pracujgwbranzy
turystycznej lub oferujg ustugi i produkty turystom. Jesli chcesz
promowac swoj biznes i sktadac oferty w segmentach turystycznych
zainteresowanych turystykg wellbeing, znajdziesz w niej wiele
inspiracji, dowiesz sie, jak przedstawia¢ swojg oferte oraz firme, jak
robi¢ dobre zdjecia, jakie motywy wybraé i na co zwrdci¢ uwage,
pokazujac ludzi i nature. Znajdziesz tu rowniez informacje o tym,
jak uzywac stownictwa wellbeing, jak dobra¢ stowa i jak budowacé
zdania. Broszura zawiera takze pomysty, jak zaprezentowac siebie
i swojg oferte w korzystny sposéb w Internecie.

Znalezienie wiasnego profilu wellbeing

Spojny sposdb komunikacji sprawia, ze stajemy sie wiarygodni.
Dbajac o komunikacje wellbeing, zastandw sie, co dziata dobrze
i jest spojne z profilem Twojej dziatalnosci i oczekiwaniami klientéw.
Zastanéw sie rowniez, jak mozesz wyrdzni¢ sie na tle innych
przedsiebiorcéw, ktdrzy sprzedajg konkurencyjne produkty i ustugi.
Chcac ksztattowac wiasny profil wellbeing, staraj sie wprowadzi¢
nowe zasady do sposobu komunikacji oraz skorzystac z banku zdjec.



TAK ZTLUSTROWAC WELLBEING!



Jak zilustrowac wellbeing?

Zajecia

Zajecia w duchu wellbeing wptywajg na
dobrostan ciata, umystu i duszy Twoich
gosci, a takze Twdj oraz otaczajacej
Ciebie spotecznosci lokalnej. Zdjecia
takich aktywnosci pokazujg, ze mozna je
wykonywac, samodzielnie, razem z Toba
jako gospodarzem wellbeing oraz zinnymi
osobami.

Zdjecia ilustrujgce koncepcje wellbeing

moga przedstawiac przyjemne
doswiadczenia,  refleksyjne  atrakcje
oraz pozytywna interakcje. Potrafig

uwieczni¢ rados¢, wiez i relaks. Mogg
rowniez pokazywac¢ aktywnos¢ fizyczna
prowadzong w pieknych przestrzeniach
lub w przytulnym otoczeniu w duchu
dunskiego ,hygge”.

Firmy i gospodarze wellbeing

Bedgc gospodarzem przestrzegajacym
zasad wellbeing mozesz, dzieki obrazom,
pokaza¢ swojg troske o Srodowisko
naturalne, klientow, personel
i lokalng spotecznos¢. Fotografie powinny
odzwierciedla¢ Twojguczciwoséwbiznesie
oraz zrownowazone dziatania jakie
podejmujesz na co dzien. Pokaz klientom,
jak wchodzisz w interakcje z innymi, jak
wspotpracujesz i wspottworzysz. Pokaz
sSWoj3 pasje do tego, co robisz.

Oferty, produkty i ustugi

Zadbaj o to, by na zdjeciach wida¢ byto
zwigzek Twoich produktow i ustug ze
Srodowiskiem, w ktérym sg produkowane;
pokaz, jak sg wykonane i przez kogo.
Skoncentruj sie na aspektach naturalnych,
na zréwnowazonym rozwoju i na tym, jak

takie produkty czy ustugi wptywajg na

dobrostan Twoich klientow, Twdéj wiasny
oraz lokalnej spotecznosci.

Na kolejnych stronach znajdziesz inspiracje,

jak zilustrowaé wellbeing.



/ajecia



Produkty i ustugi wellbeing



Firmy i gospodarze wellbeing



CAOSCIOWA IDENTYFIKACTA WIZUALIA



Catosciowa identyfikacja
wizualna

Wizerunek to jezyk graficzny, za pomocg ktérego mozesz
przekazac¢ potencjalnym klientom okreslone uczucia i nawigzac
z nimi kontakt. Zdjecia sg jednym z najskuteczniejszych narzedzi
marketingowych. Przekazujg wiecej niz stowa. Dlatego warto
miec Swiadomosc, jakie komunikaty ptyng za naszymi zdjeciami.
A grafika, ktorej uzywasz, powinna wyrdznia¢ Ciebie od
podobnych podmiotéw dziatajgcych na rynku.

Na kolejnych stronach znajdziesz kilka wskazowek, o ktorych
warto pamietaé, gdy chcesz promowac koncepcje wellbeing
w swojej ofercie. Dotyczg one motywow, kompozycji i koloréw.
Dzieki nim dowiesz sie jak przekaza¢ wartosci wellbeing tj.
spokodj, uczciwosc, ciepto i rownosc, ale takze jak je pokazaé
wizualnie.
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Naturalne i autentyczne

Wybieraj zdjecia niesztampowe, a swojg firme i oferte pokazuj
tak, aby dawaty wrazenie naturalnosci, autentycznosci
i szczerosci. Unikaj zdjeé, ktore wygladajg na zaaranzowane
i nienaturalne oraz zdje¢ przedstawiajgcych negatywne aspekty
Twojej dziatalnosci. Pokaz swojg pasje i zaangazowanie i pozwal
widzom poczué, ze czujesz sie dobrze w swojej firmie.

Filtry

Niebdjsieuzywacfiltréw, zarownowmediachspotecznosciowych,
jak i na stronie firmowej. Dzieki nim mozesz stworzy¢ wyjgtkowy
wizerunek swojej firmy. Media spotecznosciowe oferujg swoim
uzytkownikom wtasne naktadki oraz filtry, ale istnieje wiele
aplikacji, ktore pozwalajg tworzy¢ wtasne, niepowtarzalne filtry,
idealnie pasujgce do charakteru Twojej firmy oraz komunikatow
i emocji, ktére chcesz przekazaé. Cokolwiek wybierzesz, pamietaj
jednak, aby zachowac¢ konsekwencje i balans.

Naturalne i autentyczne Harmonijne filtry
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Rozproszone $wiatto i ciepte tony

Rozproszone $wiatlo i ciepte tony

Staraj sie uzywac zdje¢ z rozproszonym sSwiattem i w cieptych
tonach, poniewaz te zabiegi tatwiej przekazujg optymizm,
rado$¢ i pasje. Jednym ze sposobdw na osiggniecie tego
efektu moze by¢ fotografowanie osdb, obiektow i otoczenia
z oswietleniem z tytu. Jesli fotografujesz obiekt, uzyj cieptych
tondw. Mozesz takze tgczyé rdzne naturalne elementy, aby
stworzy¢ kontrast.

Barwy

Barwy Twoich zdje¢ powinny odpowiada¢ kolorom Twojej
organizacji. Uzywaj naturalnych, cieptych, miekkich i lekko
przyttumionych koloréow, ktére wystepujg w naturze. Pokaz na
zdjeciach nature: wode, piasek, kore z drzewa, terakote, miedz
i inne elementy w naturalnych odcieniach. Przygotowujac
tekst i wstawiajgc zdjecia i inne kolorowe elementy graficzne,
pamietaj o zachowaniu czytelnosci przekazu.

Dopasowanie kolorow



Prostota i spokoj

Zamieszczane zdjecia muszg by¢ wyrazne, bez nadmiaru detali
i osadzone na spokojnym tle. Zamiast jednej fotografii, na
ktorej bedzie cata Twoja historia, warto przygotowaé ciekawy
kolaz. Wybierz zdjecia w duzym rozmiarze i dobrej jakosci, ktére
robig wrazenie. Nie bdj sie przycigé¢ zdjec- to takze sposdb na
skupienie uwagi widza na tym, co najwazniejsze.

Mata gtebia ostrosci

Mata gtebia ostrosci oznacza, ze jeden element na zdjeciu
jest ostry, a reszta jest rozmyta. Mozesz uzy¢ tego efektu, aby
wyciszy¢ ruchliwe tto lub podkresli¢ to, co najwazniejsze na
zdjeciu: osobe, produkt, aktywnosé, itp.

Dtuga gtebia ostrosci

Zamiast matej gtebi ostrosci w niektérych sytuacjach bardziej
odpowiednia bedzie duza gtebia. Jest dobra do portretowania
oszatamiajgcych krajobrazéw, ktére dajg poczucie bezmiaru, jak

Prostota i spokdj Mata gtebia ostrosci
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Dtuga gtebia ostrosci

niekonczacy sie las, jezioro, morze. Dzieki dtugiej gtebi mozna
pokaza¢ na zdjeciu uczucie samotnosci, uwaznos¢ czy relaks.
Pamietaj, aby nawet takiej uczucia pokaza¢ w pozytywny sposdb
- w harmonii z otoczeniem.

Dynamika na zdjeciach

Ogladanie zdje¢ zrobionych w tym samym miejscu i w tej samej
odlegtosci moze nudzi¢. Zadbaj o zmiany i dynamike, pozwalajgc
obrazom uzupetnia¢ sie nawzajem, bez zaktdcania ogdlnej
harmonii czy kompozycji. Zdjecia dynamiczne mogg rowniez
przedstawia¢ obiekty, przyrode, dziatania ludzi i dziatania
w ruchu. Daje to poczucie zywotnosci i energii, ktére lezg
u podstaw koncepcji wellbeing.

Przyktady: zblizenia — perspektywa; dzieh — noc; aktywnos¢ —
spokodj; ludzie —przyroda; zywnosc¢ —rosliny; seniorzy — mtodziez.

Dynamika na zdjeciach



(DZIE STUKAC 203¢(C

Jesli  brakuje Ci zdje¢ na strone internetowg, media
spotecznosciowe lub ulotke, mozesz uzupetni¢ wtasne zbiory
fotografiami z banku zdjec. Niekiedy fotografowanie produktow
i dziatan moze by¢ trudne. Warto wtedy uzupetni¢ oferty
zdjeciami, aby stworzy¢ odpowiedni komunikat lub przekazac
okreslony nastréj. W Internecie istnieje wiele bankéw zdje¢,
zaréwno komercyjnych, jak i tych oferujagcych fotografie
bezptatnie, z ktorych zasobdw mozesz korzysta¢ dowolnie.
Pamietaj, aby zawsze najpierw zapoznac sie z warunkami
korzystania z ustug bankow zdjec.

Oto adresy kilku stron, z ktérych mozna skorzystac¢ bezptatnie:
Foodiesfeed.com, Kaboompic.com, Magdeleine.co, Unsplash.
com, Pixabay.com and Pexels.com
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KOMUNTKACTA PISEMNA T USTNA



Komunikacja pisemna i ustna

Stowa majg moc. Wptywajg na tych, ktérzy czytajg Twoj tekst lub
stuchajg tego, co moéwisz, na ich mysli oraz odczucia. Stowa nie
tylko informuja, ale takze pozwalajg sie skupi¢ i zmieni¢ nastroj.
Ta sama zasada obowigzuje w odniesieniu do negatywnych stow.
Ktadac nacisk na to, co dobre, pielegnujesz to, co pozytywne
i przyjemne, a to poprawia dobrostan nie tylko innych, ale i Twoj
wiasny.

Komunikujgc sie z potencjalnymi klientami i docelowymi
odbiorcami turystyki wellbeing, mozesz wykorzysta¢ hosting
zgodny z wartosciami tej koncepcji i pokaza¢, ze jestes$
Swiadomy, troskliwy, opiekunczy, uczciwy i radosny. Dzieki temu
zaprezentujesz siebie i firme jako zgodng z ideg wellbeing.

Twdj przekaz powinien promowac oferte wellbeing. Opowiedz,
jak Twoje dziatania wptywajg na stan ciata, umystu i duszy
odbiorcow, jak wspierajg zrownowazone srodowisko naturalne
oraz lokalng spotecznosé.
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Moze to byc takze opowies¢ o inspirujgcej wspotpracy partnerow
stojgcych za Twojg ofertg albo o tym, jak lokalnie i w sposéb
zréwnowazony pozyskujesz produkty, badZ jak Twoja oferta
wptywa na dobrostan otoczenia.

Przedstawienie réznych aspektéw koncepcji wellbeing umiesci
Twaéj produkt w szerszym i pozytywnym kontekscie. To deklaracja,
ze Ci zalezy na klientach oraz zapewnienie, ze Twoi odbiorcy,
réwniez wspierajg misje poprawy dobrostanu ludzi i planety.



Osobisty wymiar

Niezaleznie od tego, w jaki sposdb wchodzisz w interakcje
z potencjalnymi klientami i gosémi, czy poprzez wiadomosci
e-mailowe, odrecznie napisane kartki, rozmowy telefoniczne,
emotikony czy rozmawiajagc z nimi bezposrednio, dobrym
pomystem jest zwracanie sie do nich w profesjonalny, ale
bezposredni sposdb, zachowujgc szacunek do siebie. Nie chowaj
sie za biznesowymi frazesami, rozmawiaj z innymi tak, by czuli sie
wyjatkowymi gosémi, a nie klientami lub kontrahentami. Zwracaj
sie do odbiorcow wprost stowami , Ty” w liczbie pojedynczej oraz
WY w liczbie mnogiej.

Przekazywanie wartosci

Niech Twdj jezyk bedzie oparty na wartosciach wellbeing:
Swiadomosci, trosce, opiekunczosci, uczciwosci i radosci. Niech
Twoje zaangazowanie spoteczne, pozytywne intencje, a takze to,
co dla Ciebie wazne, zostanie wyraznie odzwierciedlone w Twojej
komunikacji. Wybieraj uprzejmy, grzeczny jezyk, ktéry zacheca do
wspofpracy i zaufania, a nie do rywalizacji i strachu. Unikaj stow
i wyrazen, ktére wigzg sie z ograniczeniami i wymaganiami, takich
jak ,musie¢” czy ,trzeba”. Poréwnaj te dwa zdania: ,Niezbedne
jest to, aby firmy dostarczaty to, co obiecaty” oraz ,Firmy musza
dostarczac to, co obiecaty”.
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Przekaz fatwy do odczytania i zrozumienia

Sprébuj pisac tak, aby wszyscy w Twojej grupie docelowej czuli
sie swobodnie i rozumieli Twoje przestanie. Uzywaj krétkich zdan
i podawaj stosowne informacje. Spojrz na swoj tekst z perspektywy
czytelnikdw. Jakie sg ich potrzeby? Uprzejmie wyttumacz swoje
stanowisko, niczego nie narzucajgc. Unikaj uzywania skrétow,
wyrazen technicznych lub odwotywania sie do o0sdb i rzeczy,
chyba ze jest to niezbedne. Unikaj rowniez podawania zbyt wielu
faktow lub liczb z kilkoma miejscami po przecinku, jesli czytelnik
tego nie potrzebuje.

Réwnos¢ i inkluzywnosé

Dobra komunikacja miedzy Tobg, a Twoimi potencjalnymi
klientami wymaga, by wszystkich traktowac tak samo. Zwracaj sie
do odbiorcow w sposob, ktory nikogo nie obraza, dajgc klientom
swobode poczucia sie tym, kim chcg by¢. Unikaj w komunikacji
podziatu na to, co jest typowo kobiece lub typowo meskie.
Obejmuje to réwniez takie zagadnienia jak pochodzenie etniczne,
wyglad (np. rozmiar, kolor skéry, ubidr), poglady religijne
i polityczne.



Stowa, ktdre inspirujg

Zwracajgc sie do potencjalnych klientow i gosci, mozesz
uzywa¢ wzmacniajgcych i emocjonalnych sformutowan, tzw.
,Stow mocy”. Takie stowa stuzg wyzwalaniu pozytywnych
reakcji psychologicznych lub emocjonalnych. Mogg by¢ one
wykorzystywane do motywowania ludzi do podjecia okreslonego
dziatania lub do konkretnej refleks;ji.

Wybierz stowa, ktére inspirujg, podnoszg na duchu i uspokajaja.
Jesli to mozliwe, uzywaj pozytywnych wyrazen. Dzieki nim
zadbasz o przyjemne uczucia u odbiorcy.

Przyktady stdw wzmacniajacych

autentyczny, powietrze, jasny, oddech, wspodttworzyé,
Swiadomy, czarujacy, serce, radosny, lekki, pielegnacja, spokdj,
bezpieczenstwo, witalnos¢, iskra, razem, dtugowieczny,
ciekawy, wspierajgcy

Mozesz uzy¢ tych stéw, aby wyrazi¢ idee wellbeing w ofercie
oraz, aby promowac koncepcje takiej turystyki.
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Przyktady zdan wzmacniajacych
Oto kilka przyktaddw wzmacniajgcych zdan, ktorymi mozesz sie
inspirowac:

Poréwnaj zdania: , Potrzebujemy wiecej czasu i doswiadczamy
wielu wyzwan” (raczej pozytywne) oraz: ,Brakuje nam czasu
i doswiadczamy tak wielu problemow” (raczej negatywne).

Poréwnaj zdanie: ,Wazne, abysSmy wspierali zdrowie ludzi
na swiecie” (raczej pozytywne) ze zdaniem: ,Wazne, abysmy
walczyli o $wiat wolny od wiruséw” (raczej negatywne).

Porownaj sformutowanie ,spokojne otoczenie” (raczej
pozytywne) z wyrazeniem ,bezstresowe otoczenie” (raczej
negatywne).



Stowniczek terminologii wellbeing

akceptacja
angazowacd
autentycznosc
balans
bezpieczenstwo
bliskos¢
certyfikowana/y
chroniona/y
chwile

cicha/y
ciekawosc
ciepto

cisza

cyrkularna/y
(o obiegu zamknietym)

dar
dobre samopoczucie

dobrostan

domowa atmosfera
dostatek
doswiadczenie
duchowos¢
dynamiczna/y
dziatania
goscinnosé
harmonia
inspirowac
iskra

istnienie
jasna/y
jasnos¢
kreatywnos¢
tagodnosé
tatwosc
madrosé

mitosé

nadzwyczajna/y
natura
naturalna/y
niebo
obejmowac
oddech
odpoczynek
odzywcza/y
pauza
pielegnacja
pielegnowac
piekno
podréz
pomoc
poprawa
powietrze
prawdziwa/y

prezent
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przestrzen
przyciggac
przyjemnosé
przytulna/y
rados¢
razem

robic co$ z pasja
rozwazad
réwnowaga
serce
serdecznos¢
skarb

skierowany do
wewnatrz

stonce
spokdj
szczerosé

szczescie

Swiadomos¢
Swiatto
transparentnos$é
troska

trzymac
ubogacad
uczciwosé
urocza/y
uswiadamiaé
uwazna/y
wdziecznosé
witalnos¢

witaczajagca/y
(inkluzywna/y)

wolnosc
wsparcie
wspierajgca/y

wspotczucie

wspotpracowad

wspottworzyc
wzmacniac
zaangazowac sie
zabawna/y
zachwycac
zapraszac
zaufanie

Ziemia
zrozumienie
zrébwnowazona/y
zyczliwa/y
zyczliwosé

zywioty



KOMUNTIOWANLE STE W INTERNECTE



Jak tworzycC posty?

Co do zasady, uzywaj stow i obrazéw, ktére pokazujg to, co chcesz tworzy¢ i promowac: oferte, zaangazowanie w zrownowazony rozwoj, pozytyw-
ne uczucia, zywnos¢ pochodzenia roslinnego, czysty transport, wspoétczucie, wspottworzenie, produkty lokalne itp. Z koncepcjg wellbeing, na
ktérej opieraja sie te zalecenia, mozna zapoznac sie, czytajgc broszure pt. Wprowadzenie do turystyki wellbeing.

Co robic¢: Czego nie robic:

e Okreslintencje i cel kazde]j publikacji. e Unikaj zdje¢ lub filmow o niskiej rozdzielczosci.

e Uzywaj obrazow, ktore korespondujg z tekstem. e Unikaj skomplikowanego jezyka lub zbyt dtugich tekstow.

e Uzywajjezyka, ktory jest zgodny z wytycznymi hosengu. e Nie publikuj dokumentéw jako obrazéw (zamiast tego podaj

e Zwracaj sie bezposrednio do odbiorcow, uzywajgc zaimka , Ty/Wy”. link do nich).

e Stawiaj na transparentnos$¢ i otwartosé¢, opowiadaj historie, e Unikaj negatywnych stow, takich jak stres, zmartwienie,
ktére sg interesujgce. problemy itp.

e Udostepniaj posty w powigzanych grupach (np. dedykowanych e Nie publikuj postow nt. produktéw spozywczych i napojow,
pieszym wedrowkom, turystyce kulinarnej itp.). W razie potrzeby ktére sg niezdrowe (np. biaty cukier i zywnos¢ pozbawiona
utworz wezwanie do dziatania. wartosci odzywczych).

e (Oznacz odpowiednich partnerow. e Jesli wspominasz o produktach odzwierzecych lub je pokazujesz,

e Uzywaj 40-150 znakodw. zadbaj o jasny przekaz, ze ich produkcja jest zréwnowazona

e Uzywaj 3-9 hasztagow. (tj. pokaz je w kontekscie zwigzanym z ich zrédtem).

Przyktad tego, co nalezy robic: zblizenie oraz tresci fatwe do odczytania. Przyktad tego, czego nie nalezy robi¢: zattoczone obrazy i tresci trudne do odczytania.
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Wskazowki dotyczgce uzywania hasztagow

»Hasztag” to stowo lub wyrazenie kluczowe poprzedzone symbolem # (ang. hash). Jest uzywane w postach w mediach spotecznosciowych,
aby pomadc Twojej grupie docelowej i tym, ktérzy mogg by¢ zainteresowani Twoim tematem, wyszukaé¢ komunikaty, w ktérych zawarto
dany hasztag. Pomaga zwrdci¢ uwage na Twoje posty i zacheci¢ do interakcji. Uzywajac frazy jako hasztagu, nie stosuj spacji (np.
#turystykawellbeing). Hashtag moze zawierac cyfry, ale nie moze zawiera¢ symboli czy znakdéw interpunkcyjnych. W ramach inicjatywy
turystyki wellbeing, w projekcie SB WELL (zob. informacje na ostatniej stronie) wybrano hasztagi, ktore pomogg osobom zainteresowanym

tematyka wellbeing i wellness znaleZ¢ Twoje posty. Hasztagi pomogg Ci zwiekszy¢ ruch na stronie i przyciggng¢ nowych obserwujgcych.

Hasztagi dotyczace koncepcji wellbeing

W mediach spotecznosciowych mozesz zawsze wykorzystac¢ hasztagi dotyczace koncepcji wellbeing (SB WELL). Uzywaj tych, ktére sg dla
Ciebie wazne. Jesli uczestniczysz w inicjatywach SB WELL, uzywanie hasztagdéw jest sposobem na pokazanie tego, czym sie zajmujesz.
Potgcz hasztagi, ktére odnoszg sie do tematu publikacji miejsca docelowego, uczué lub wartosci.

Dla Twojej firmy, kiedy promujesz turystyke wellbeing Dla turystéw szukajacych ofert wellbeing

Hasztagi wspierajgce koncepcje SB WELL: Hasztagi przyciggajgce turystow wellbeing:
#turystykawellbeing #swiadoma #harmonia #podroz

#radosna #swiadomy #balans #czyndobroczujsiedobrze
#radosny #Huczciwa #wellbeing #wakacjewellbeing
#troskliwa Huczciwy #dlaciala #zrownowazonyrozwoj
#troskliwy H#zrownowazonyrozwoj #dlaumyslu #atrakcjewplenerze
#uprzejma #czyndobroczujsiedobrze #dladuszy #regeneracja

#Huprzejmy #homeofwellbeing #wypoczynek #kontaktzwlasnymwnetrzem

#homeofwellbeing
Ogolne hasztagi zwigzane z turystyka:

#turystyka  #wakacje  #celpodrozy  #podroz
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Strona poswiecona turystyce wellbeing — www.wellbeingtourism.com

Nasza strona internetowa wellbeingtourism.com (zwana
tez Atlasem Wellbeing) promuje turystyke wellbeing wokot
Potudniowego Battyku, wzdtuz linii brzegowej Szwecji, Danii,
Niemiec, Polski i Litwy. Jako firma turystyczna lub dostawca
produktow i ustug dla turystow, mozesz dotaczy¢ do rodziny
firm z sektora wellbeing i promowac te marke na swojej stronie

internetowejinaswoich profilachwmediach spotecznosciowych.

Tresci na stronie internetowej

Na stronie www.wellbeingtourism.com odwiedzajgcy mogg
znalez¢ miejsca turystyczne, w ktoérych mozna sie zatrzymad
na noc, a takze wiele turystycznych atrakcji. Zamieszczone tam
obiekty noclegowe i restauracje wspierajg koncepcje turystyki
wellbeing i oferujg swoim gosciom ustugi w tym duchu na wiele
sposobow. Wiele zaprezentowanych miejsc idealnie nadaje sie
na jedno- lub kilkudniowe wycieczki, potgczone ze zwiedzaniem
miejscowych atrakcji. Strona pomaga rowniez odwiedzajgcym
zaplanowac trasy i w zrownowazony sposob przemieszczac sie
do miejsc docelowych, a takze pomiedzy nimi.

Jak promowac sie na stronie wellbeingtourism.com?
Jesli chcesz, aby Twoja firma lub konkretne produkty i ustugi
byty widoczne w Atlasie Wellbeing, mozesz zarejestrowad sie
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i wykonaé nasz test, aby sprawdzi¢, czy faktycznie prowadzisz
biznes zgodnie z wartosciami wellbeing. Niektore pytania
w tescie sg obowigzkowe, poniewaz chcemy mie¢ pewnosc,
ze Twoja dziatalno$¢ prawdziwie opiera sie na wartosciach
wellbeing. Test pomoze Ci rowniez zidentyfikowa¢ mocne strony
Twojej dziatalnosci pod katem wellbeing, oraz takie, nad ktérymi
warto jeszcze popracowac.

Po pozytywnej ocenie testu mozesz opracowac zaktadke
z informacjami i zdjeciami, ktore zacheca turystow do odwiedzin
Twojego miejsca. Bedziesz takze mogt/mogta dodac informacje
kontaktowe oraz swoje profile w mediach spotecznosciowych.

Informacje

Strona www.wellbeingtourism.com dostarcza réwniez informacji
na temat samej koncepcji wellbeing, wyjasniajac, czym ona jest
i cooznacza. Dla firm przeznaczono catg podstrone o charakterze
informacyjnym. Znajdziesz tam wskazowki, jak uwzglednié
idee wellbeing w swoim biznesie oraz w ofercie, a takze kilka
broszur, filmow i inne dokumenty pomocnicze.other supporting
documents.


http://www.wellbeingtourism.com

WSKAZOWKA!
PRZYPNT] TE STRONE
NA SWOTE]
Przewodnik po wellbeing TABLICY.

Definicja turystyki wellbeing
Turystyka wellbeing to zréwnowazona turystyka, ktora wspiera harmonie
i rownowage ciata, umystu i duszy.

Intencja

Turystyka wellbeing zaktada intencje czynienia dobra, wywierania pozytywnego
wptywu na ludzi - gosci i gospodarzy, na otoczenie, na planete, obecnie
i w przysztosci. Kiedy robisz co$ dobrego, czujesz sie dobrze i rozwijasz stan
zwany wellbeing.

Wartosci okreslajace Gospodarzy wellbeing
uczciwa/y | Swiadoma/y | troskliwa/y | uprzejma/y | radosna/y

Atlas Wellbeing:
www.wellbeingtourism.com

Twoje hasztagi wellbeing:

#wellbeingtourism #czyndobroczujsiedobrze #homeofwellbeing

#radosna #radosny #troskliwa #troskliwy #uprzjema #uprzejmy #swiadoma
#swiadomy #uczciwa #uczciwy

Wellbeing Facebook Wellbeing Instagram Wellbeing Twitter
@Wellbeingtourism (w jez. ang.) #WellbeingTourism @Wellbeingtouril
@Turystyka_wellbeing (w jez. polskim) (w jez. ang.) (w jez. ang.)
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